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 «دراسة ميدانية» في الصعيد فرص عمل للشباب
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 مدير العلاقات العامة بمعهدالعبور

 

 

 :المقدمة

تنوعة والمتعدد  أحد أم  المصادر الرئيسية الي  يعتمد عليها الأفراد في الم الإعلامتعد وسائل 

به من أحداث، خاصة أنه من الصعب الحصول  يمر الحصول على المعلومات لفه  العالم وما

 المباشر لهذه الأحداث والمجتمعات. حتكا لا من خلال الاإعلى صور  حقيقية عن الواقع 

في التأثير وتشكيل الرأي العام  عامٍ بشكلٍ تصالوم به وسائل الاونظرًا لأممية الدور الذي تق

واتجامات العديد من الفئات في الشارع المصري نحو العديد من القضايا، كان من الضروري 

المختلفة للصعيد بشكل عام، والأشكال الي  ظهرت عليها  الإعلامتوضيح كيفية تناول وسائل 

به إلى جانب القامر   ستثمارات رجال الأعمال للااتجامووعلاقة ذلك وتأثيره على التنمية 

 حولها. وما

إلى ظهور فئة رجال الأعمال في مصر والي  تمثل أم  ملامح  قتصاديالا نفتاحوقد أدى الا

تلك الفتر  وشهدت فتر  الثمانينات عملية نضج ميكلي لهذه الفئة، حيث بدأت في إرساء 

تشكيل عدد من الهيئات والجمعيات، وجدت السلطة في دعائ  وأسس تنظيمية لها، تمثلت في 

 ية.قتصادي في ظل التغيرات الاقتصادجمعيات رجال الأعمال وسيلة فعالة للإصلاح الا

المصرية، كان من ي على الأراضة والكرامة الاجتماعي ةقيق العدالتحالدعو  إلى  بعدو

بوع مصر ومناطقها المختلفة وتحقيق الاتجاه نحو التنمية الشاملة الحقيقية لكل ري الضرور

لذلك نتناول في مذا البحث  أمداف الثورتين نحو حيا  كريمة لجميع طوائف الشعب المصري،

 لا ومي الصعيدأالسابقة  السنواتمنطقة عانت من التهميش وعدم الامتمام على مر 

رجال الأعمال  اعتمادوتوصلت الدراسة إلى العديد من النتائج المهمة الي  توضح درجات   

الوسائل الي  يعتمد عليها في متابعة أخبار الصعيد  أكثر يم وما الإعلامعلى وسائل 

 ة الي  يفضلها رجال الأعمال وماعلاميشكال الإفضل الأأ وما ،ومشروعاته الاستثمارية

سوف نوضحه في  مقترحاته  لتنمية إقلي  صعيد مصر وغيرما من النتائج ومذا ما

 ة.الصفحات القادم
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 الأول: الإطار المنهجي للدراسة الفصل -

 الدّرَاسَة: مشكلة أولا:

يتعرض له الصعيد من تهميش كبير من قبل الحكومات المتعاقبة في مصر على  وفي ظل ما

وتأثير ذلك على ووجود فرص استثمارية كبير  الرغ  من كبر مساحته وغنى ثرواته 

وسائل الاتصال الناقلة لتلك الفرص ووجود الكثير من  المصري بشكل عام، قتصادالا

بالصعيد  الإعلامفكان من الضروري أن نعرف حج  تغطية وامتمام وسائل  ، الاستثمارية 

تقوم به تلك  وما خير ،في مصر خلال الفتر  الأ الإعلامخصوصًا في ظل الدور الكبير لوسائل 

الصعيد لدى جمهور عن  ديةالاقتصابالصعيد ونقل كل المعلومات  متمامالوسائل في زياد  الا

 له طبيعة خاصة مثل رجال الأعمال.

رجال الأعمال علي وسائل  اعتمادفي الكشف عن علاقة  تتحدد مشكلة الدراسة وبذلك

 اته  نحو الاستثمار في الصعيد، من أجل الوقوف على الوضع الرامناتجامالاتصال بتشكيل 

لام في تنمية الصعيد ودعو  رجال والخروج بتوصيات لكيفية تفعيل دور الإعللإعلام 

 الأعمال للاستثمار منا .

    

 :ثَانِيًا: أَمَمِّيَة الدّرَاسَة

 ىفي الحصول عل تصالوسائل الا ىرجال الأعمال عل اعتمادالحاجة إلى دراسة درجة  -1

اته  نحو الاستثمار فيه،  وفي اتجامعن الصعيد، وعلاقة ذلك بتشكيل الاقتصادية علومات الم

د نداءات الدولة لتفعيل دور القطاع الخاص ورجال الأعمال، في تحقيق التنمية ظل تصاع

 أرض مصر. ىستفاد  من كل شبر علوالا

في ضوء مراجعة التراث العلمي يتضح أن منا  ندر  نسبية في الدراسات الي  امتمت  -2

 فيه. رستثماات رجال الأعمال للااتجامبتناول الصعيد في وسائل الإعلام وتأثير ذلك على 

المختلفة في الفتر  الأخير ، مما يجعل دراسة تلك الوسائل أمرًا  تصالزياد  تأثير وسائل الا -3

حيويًا للكشف عن طبيعة الأدوار والوظائف الي  تؤديها في مجتمع له خصوصيته كالمجتمع 

 المصري بشكل عام ومجتمع رجال الأعمال بشكل خاص.

رد والثروات الموجود  على أرض مصر وخصوصًا ستفاد  من جميع المواتزايد الدعو  للا -4

وبالتالي ينعكس ذلك  ستثمارته وتشجيع رجال الأعمال نحو الااالصعيد لكبر مساحته وثرو

 المصري ككل. قتصادعلى الا

 تصالمذا البحث إضافة لصناع القرار في مصر لمعرفة العلاقة بين وسائل الا اعتبار -5

لعلاقة بشكل مناسب في مجالات التعاون والتأثير على تلك ا استغلالورجال الأعمال وكيفية 

 رجال الأعمال وبالطبع ينعكس بالإيجاب على مجالات التنمية وسرعة اتخاذ القرار.
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 ثَالِثًا: أَمْدَاف الدّرَاسَة:

رجال الأعمال  علاقةتسعي مذه الدراسة إلى تحقيق مدف رئيسي يتمثل في التعرف على 

وبالتالي تحفيز الاستثمار في تلك في الصعيد،  ستثمارنحو الا اته واتجاموسائل الاتصال ب

المصري ويتفرع من مذا الهدف مجموعة من  قتصادالمنطقة مما يعود بالإيجاب على الا

 الأمداف الفرعية الأخرى ومى:

تحديد وسائل الاتصال الي  يعتمد عليها رجال الأعمال في الحصول على معلوماته  عن  -1

 الصعيد.

رجال الأعمال على  اعتمادثار المعرفية والوجدانية والسلوكية الناجمة عن تحليل الآ -2

 وسائل الاتصال في متابعة شئون الصعيد.

معرفة المعوقات الي   تواجه رجال الأعمال للاستثمار بالصعيد ومقترحاته  للقضاء على  -3

 تلك المعوقات.

بعة القضايا الاقتصادية الكشف عن الأشكال الإعلامية الي  يفضلها رجال الأعمال لمتا -4

 بالصعيد.

 

 لدّرَاسَة:ل الإطار النظري: خامساً

على وسائل  عتمادعتمد الباحث في دراسته على مدخل نظري يشمل نظرية رئيسية مي الاا

ومعروفة في الأوساط العلمية البحثية  تصالالإعلام ومي نظرية مهمة من نظريات الا

 اعتمادالأساسية للنظرية لمعرفة درجة  اضاتالافترالإعلامية، وقام الباحث في توظيف 

رجال الأعمال على وسائل الإعلام وقياس التأثيرات المعرفية والوجدانية والسلوكية بعد 

في منطقة  ستثمارات رجال الأعمال نحو الااتجامذلك، ودرجة مذه التأثيرات في تشكيل 

على وسائل الاتصال لدى ا اعتماد الفترات أكثرالباحث في معرفة  تساعدحيث الصعيد، 

 ية الي  تعتمد عليها مذه الفئة ولماذا؟تصالالوسائل الا يرجل الأعمال، وأ

 :Dependency theory of mass communication:علي وسائل الإعلام عتمادنظرية الا [1]

تنطلق مذه الدراسة وتتمحور أبعادما وعناصرما المختلفة، كذا صياغة فروضها المتعدد  من 

على وسائل الإعلام والي  تبرمن على أن زياد  احتمالية أو إمكانية  عتمادظرية الامعطيات ن

تحقيق الوسائل الإعلامية نطاقًا واسعًا من التأثيرات المعرفية والسلوكية تتوقف على مقدار 

ما توفره النظ  الإعلامية من خدمات معلوماتية متميز  وأساسية، وبذلك تمثل وسائل 

المعلومات عن الأحداث  استيفاءيسية يعتمد عليها أفراد الجمهور في الإعلام مصادر رئ

والتحول الذي يدفع  ستقراربتعرض المجتمع لحالات عدم الا عتمادالجارية، وتتزايد درجة الا

المزيد من المعلومات لفه  الواقع الاجتماعي المحيط به  لاستيفاءأفراد الجمهور 

(1)

. 

على وسائل الإعلام في العلاقة الموجود  بين الجمهور  عتمادإن التركيز الرئيسي لنظرية الا

الأفراد على وسائل الإعلام لتحقيق أمداف  اعتمادووسائل الإعلام، مذه العلاقة توصف ب
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الأفراد على وسائل  اعتماد 1985 مختلفة، منا  تعريفات للاعتماد ففي نظرية "بيل روكش"

ة الشرطية بين أمداف الأفراد والمصادر الي  تقدمها الإعلام يحدد تعريف الاعتماد بأنه العلاق

نه العلاقة بين الفرد أيوصف ب عتمادوسائل الإعلام، وعلى مستوى التحليل الفردي، فإن الا

تلك العلاقة بهذه الطريقة، وإلى أي مدى  وتوضح "ساندرا روكيتش" والنظ  الإعلامية

علومات ومصادرما بوسائل الإعلام تتطابق به أمداف الشخصية بناءً على الحصول على الم

 وإلى أي مدي تتطابق أمداف النظ  الإعلامية بما تقدمه بمصادرما مع أمداف الأفراد.

ام وسائل استخدالفرد في إشباع رغباته على  اعتمادوتقوم فكر  النظرية على أنه كلما زاد 

يزيد التأثير  وبالتالي الإعلام كلما زادت أممية الدور الذي تلعبه وسائل الإعلام في حياته

  .لهذه الوسائل في المستقبل

ومن منظور مجتمعي نجد أنه كلما كان منا  المزيد من الأفراد الذين يستقلون عن وسائل 

الإعلام زاد احتياج مذه الوسائل لأنها تحاول إعاد  تغيير شكلها ومن ث  زياد  التأثير مر  

لذا لابد أن تكون منا   ؛في المجتمع مر  أخرىأخرى وبالتالي تزداد أممية وسائل الإعلام 

الكلي ومدى تأثير وسائل الإعلام ودورما المحوري في  عتمادعلاقة طردية بين مقدار الا

 المجتمع.

 

 :: فُرُوض وتَسَاؤُلَات الدّرَاسَةابعاًس

 الاعتماد على وسائل الاتصالتأثيرات يوجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين  -1

 نحو الاستثمار في الصعيد. ات رجال الأعمالاتجامو

بالأممية  رجال الأعمال اعتقادوجود علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين  -2

بمتابعة شئون الصعيد في  امتمامه في المجتمع المصري، ودرجة  ية لمنطقة الصعيدقتصادالا

 وسائل الاتصال.

لقضايا الصعيد في أكثر تعرضًا  يحتمل أن يكونوا ذو النشأ  الصعيديةرجال الأعمال  -3

 ورغبة في الاستثمار فيه.، تصالوسائل الا

إدرا  رجال الأعمال لمزايا وسيلة وجود علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين  -4

على مذه الوسيلة في الحصول على  م اعتمادفي تغطية شئون الصعيد، ودرجة  الاتصال

 معلوماته  عنه.

الوسيلة الاتصالية لدى رجال الأعمال، كلما زادت احتمالية  درجة مصداقيةكلما زادت  -5

 تأثرم  بتغطيتها لشئون الصعيد.

على وسائل الاتصال في متابعة شئون  عتمادالا درجةوجود فروق دالة إحصائية بين  -6

 .للمتغيرات الديموجرافيةفيه، وفقًا  ستثمارات رجال الأعمال نحو الااتجامالصعيد، و

 تساؤلات الدراسة:

 معدلات تعرض رجال الأعمال لأخبار الصعيد في وسائل الاتصال؟ ودلالاتها؟ يم ام -1
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كيف كانت اتجامات رجال الاعمال نحو الاستثمار بالصعيد نتيجة اعتمادم  على وسائل  -2

 الاتصال؟

امتمام  زياد  ؤثر حج  الماد  الإعلامية المقدمة عن الصعيد في وسائل الاتصال علىت مل -3

  رجال الأعمال به؟

 ؟الاستثمار منا معوقات  لماذا يتخوف رجال الأعمال من الاستثمار بالصعيد؟ ومامى -4

 الأشكال الإعلامية الي  يفضل رجال الأعمال متابعة شئون الصعيد من خلالها؟ي م ما -5

لمنطقة الصعيد؟ وكيفية زياد  رؤوس  قتصاديكيف يرى رجال الأعمال المستقبل الا -6

 الأموال والاستثمار فيه؟

في الصعيد من وجهة نظر  ستثمارالقطاعات الاقتصادية الأكثر جاذبية للا يم ما -7

 في الصعيد من وجهة نظرم ؟  ستثمارالمبحوثين؟ وما مزايا الا

 الْمَنْهَجِي لِلدّرَاسَة: الإطارا: ثامنً

 نوع الدراسة: 

وامر أو عد مذه الدراسة من البحوث الوصفية الميدانية والي  تستهدف وصف المواقف أو الظتُ

وسائل الإعلام وتأثير ذلك على بعن علاقة رجال الأعمال  الأحداث وجمع الحقائق الدقيقة

اته ، بهدف تحديد الظامر  أو الموقف تحديدًا دقيقًا ورس  صور  متكاملة عن اتجامتشكيل 

رجال الأعمال على وسائل الإعلام، وعرض كافة جوانب الظامر  من خلال  اعتماددرجة 

 .لها ما من الظوامر في إطار السياق العامربطها بغير

 منامج الدراسة:

 حيث يعتبر  ؛المقارن سلوبعتمد الباحث علي المنهجين التاليين: منهج المسح الإعلامي، والأا

 أدوات جمع البيانات:

للإجابة عن أمداف : لجمع البيانات من رجال الأعمال عينة الدراسة الاستبيان استمار  -1

 ة.وتساؤلات الدراس

ة والتفسيرية عن عينة يلرجال الأعمال للحصول على البيانات التحليل :المقابلة المقننة -2

 الدراسة للوقوف على الأفكار والاتجامات والقناعات الخاصة به.

 

 الإطار الإجرائي للدراسة:

 مجتمع الدراسة:

 عينة الجمهور:أ( )

يين خلال فتر  الدراسة ومي مفرد  من رجال الأعمال المصر 100 على مجموعة ماوتم إجراء

 تم تقسيمه  إلى فئتين: حصصية غير احتماليةعينه 

 رجل أعمال. 50القامر  الكبرى ووجه بحرى وعددم  ب: رجال أعمال الفئة الأولى 
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 أسوان(  –سوماج  –أسيوط  –: رجال أعمال بصعيد مصر)بني سويف الفئة الثانية

 رجل أعمال أيضًا. 50وعددم  

كافية لطرح الموضوع على مجموعة من رجال الأعمال إلى حد ما  نة وتعتبر مذه العي -

 للإلمام بالموضوع بشكل جيد.

من مجتمع الدراسة نظرًا للعوامل الي  ترتبط  وأيضًا صعوبة الوصول إلى عينة أكبر -

 بضيق وقت المبحوثين أو عدم تعاونه  أو عدم إدراكه  لأممية موضوع الدراسة.

  2017شهور في الفتر  من فبراير إلى أكتوبر  10كانت خلال  :ر للاستما الفتر  الزمنية -

 :للدراسة الفتر  الزمنيةب( )

 :مبررات اختيار تلك الفتر  إلىوترجع  2018 إلى 2014 من الفتر 

 ية قتصادية شاملة تشمل جميع القطاعات الااقتصادالأصوات الي  تدعو إلى تنمية  ازدياد

مال وبالتالي تتيح التعرف على الأدوار والظروف الخاصة به  يشار  فيها رجال الأع المختلفة

 خلال تلك الفتر .

  رئاسية  انتخاباتفتر  زمنية مهمة في ظل الأوضاع السياسية الي  تمر بها مصر من

 يونيو. 30وبرلمانية ومرحلة بناء مؤسسات الدولة بعد ثور  

 ئل الإعلام ومي أجواء مناسبة تزايد الامتمام الحكومي بتنمية الصعيد وأيضًا زياد  وسا

رجال الأعمال على وسائل الاتصال في تلك  اعتمادلقياس مدى العلاقة بين تلك الأوضاع و

 الفتر .

  إنشاء ووضع قانون جديد للاستثمار ينظ  عملية الاستثمار وفقًا لقواعد واضحة لرجال

 الأعمال.

  لفرص الاستثمارية المتاحةية يستفيد منها رجال الأعمال لمعرفة ااستثمارعمل خريطة 

 بكل محافظة.

 إجراءات الصدق والثبات:

 :Validity الصدق -أولًا

مو مراد  من أن الأدا  تقيس فعلًا ما التأكديقصد بالصدق في التحليل صلاحية الأسلوب أو 

ارتفاع مستوى الثقة بالنتائج وبالتاليقياسه، 

(2)

. 

تسعى الدراسة إلى  درتها على أن تقيس ماويقصد باختبار صدق أدا  جمع المعلومات مدى ق

مع الحقائق الموضوعية بواسطتها قياسه فعلًا بحيث تتطابق المعلومات الي  يت  جمعها 

 بحيث تعكس المعنى الحقيقي والفعلي للمفامي  الوارد  بالدراسة بدرجة كافية.

على  ولتحقيق درجة الصحة والصدق للتحليل قام الباحث بعرض استمار  الاستبيان

 مجموعة من المحكمين والمتخصصين ليقوموا بالحك  على مدى صلاحية الفئات في عملية 

ساتذ  المحكمينالتحليل، وقام الباحث بالتعديل وفقًا لملاحظات الأ

(3)

. 

 الثبات: -ثانيًا
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يقصد بثبات التحليل إمكانية تكرار التحليل والحصول على نتائج ثابتة، وذلك للتأكد من 

بين الباحثين بمعنى توصل الباحثين إلى نفس النتائج  تساقعالية من الاوجود درجة 

ا آخر، ختار الباحث مرمزًاوقد ، بتطبيق نفس فئات ووحدات التحليل على نفس المضمون

% من عينة الدراسة، وقام الباحث بحساب الثبات بينه وبين 10خلاف الباحث بتطبيق نسبة 

 " لتحديد الثبات.Holsti" "مذا المرمز عن طريق معادلة "مولستى

ن /ن  2 = سي لمعامل الثبات عند مو
1
+ ن 

2
 

 حيث: ن = عدد الحالات الي  اتفق فيها المرمزان.

ن
1
 = عدد الحالات الي  قام بها الباحث بترميزما. 

ن
2
 = عدد الحالات الي  قام الباحث المساعد بترميزما. 

%، ومي نسبة مرتفعة تدل على 89وبتطبيق المعادلة السابقة فقد بلغ معامل الثبات 

 صلاحية الاستمار  للقياس إلى حد كبير.

 المعالجة الإحصائية للبيانات:

على الحاسب من  البياناتتمت عملية المعالجة الإحصائية مرورًا بترميز الإجابات وإدخال 

( المستخدم على نطاق واسع في SPSSية )جتماعخلال برنامج الحزم الإحصائية للعلوم الا

ة لتحليل بيانات الدراسة، وذلك باللجوء إلى المعاملات علاميية والإجتماعالدراسات الا

 ية التالية:حصائوالاختبارات والمعالجات الإ

 التكرارات البسيطة والنسب المئوية. .1

 المعيارية. والانحرافاتالمتوسطات الحسابية  .2

إلى عدد  استنادًااحث الوزن المرجح الذي يحسب بضرب التكرارات بوزن معين يقرره الب .3

المراتب في السؤال، ث  تجمع مراتب الضرب لكل بند للحصول على مجموع الأوزان المرجحة، 

 ث  تحسب النسب المئوية لبنود السؤال كلها.

كا اختبار .4

2

( لدراسة الدلالة Contingency –Tables Chi Square Testلجداول التوافق ) 

 لاسمى.الإحصائية بين متغيرين من المستوى ا

( الذي يقيس شد  العلاقة بين متغيرين Contingency Coefficientمعامل التوافق ) .5

 .2×2اسميين في جدول أكثر من 

، وذلك عن طريق حساب الثلاثيللبنود المقاسة على مقياس ليكرت  النسبيحساب الوزن  .6

 ات المقياس.لدرج الأقصى، ث  قسمه على الحد 100 ×لها، ث  ضرب النتائج  الحسابيالمتوسط 

لدراسة مدى وجود ارتباط دال  Pearson Coefficientحساب معامل ارتباط بيرسون  .7

 إحصائيًا بين متغيرين.

 لدراسة الفروق بين المتغيرات. T-testمعاملات التباين  .8

 والتنمية في مصر:الإعلام  الفصل الثاني: -
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صلت إليه تلك الوسائل من وتأثيره على المجتمعات، لما و تصالمع تنامى أممية وسائل الا

ية، ومع تزايد الأزمات الطاحنة الي  تمر بها تصالتطور تكنولوجي ساعد في زياد  قدرتها الا

دول العالم الثالث ولم يعد من مخرج من مذه الأزمات إلا التنمية، وبما أن عملية التنمية 

مشاكل الأفراد،  تستهدف في الأساس التغير البشرى وتعبئة القوى البشرية والتغلب على

تنجح خطط التنمية ومن منا كان دور  فبدون مذا التغير وبدون المساممة الجماميرية لا

ما جزءًا من منظومة التعلي  والتدريب المستمر يهدف إلى اعتبارب تصالوأممية وسائل الا

خبار تعبئة الجمامير في التغير والتنمية، حيث أصبحت وسائل الإعلام أدا  ليس فقط للأ

ولكن أيضًا للتعلي  والتنمية، ويرجع ذلك إلى الخصائص الي  تتميز بها من سرعة لتوصل 

الوسيلة المفيد   وواسع، ولذلك وجدوا أن الإعلام م جغرافيالرسائل الإعلامية على نطاق 

والجيد  لنشر الرسائل الخاصة بالتنمية على نطاق واسع

(4)

،ولذلك أوصت جمعيات الإعلام 

بنشر وخلق البرامج التنموية الوطنية الي  تساعد على  متمامن النامية بالاالدولية البلدا

تحقيق التنمية

(5)

، على العكس في البلدان المتقدمة الي  أدركت بأممية الإعلام التنموي 

ت مؤسسات لهذا الغرض مثل الوكالة الأمريكية للتنمية ئوتأثيره على المجتمعات وأنش

من أم  مهامها وأمدافها متابعة المشروعات الأمريكية جعلت  ( والي USAIDالدولية )

وأنشطته سواء داخل الولايات المتحد  أو خارجها، ويقدم مذا النشاط  يللإعلام التنمو

خارجيًا مع البرامج والجهود الديمقراطية والدبلوماسية الي  تقوم بها الولايات المتحد  

من خلال إمداد  المدنيزيز تطور المجتمع خارجيًا، وقد صم  مذا البرنامج في الوكالة لتع

المواطن بالمعلومات والبيانات

(6)

"أجهز  الإعلام والتنمية  :في مقدمة كتابة "شرام"وقد أكد  .

الوطنية" عندما تحدث عن الدور المه  الذي يمكن أن تقوم به أجهز  الإعلام في التنمية، 

ن إر  من ضرورات التقدم للمجتمع ومو ضرو تصالوكيفية أن الامتمام بالنظ  الخاصة بالا

بتنمية المجتمعات المتخلفة قد بدأ منذ الحرب العالمية الثانية، ومع التطور  متمامكان الا

ترتب على مذا آثار متعدد  على جميع جوانب النشاطات  تصالالتكنولوجي للإعلام والا

ام الاقتصادي ية والاجتماعية، فكلما تطور النظام التكنولوجي تغير النظقتصادالا

والاجتماعي حتى يتكيف مع مذا التطور في مجالات الأعمال المختلفة مثل الاقتصاد والتجار  

لكترونية واقتصاد المعرفة والاتصال عن بعدالإ

(7)

.

 

فهنا  اختلاف في وظائف وسائل الاتصال الجماميرية في البلدان النامية والمتقدمة، والدليل 

وأمريكا ليست  أوروباالي  تثبت صلاحيتها لتنمية بلدان على ذلك أن نظريات التنمية 

 بالضرور  صالحة لتنمية البلدان النامية.

بالمجتمعات النامية  تصالفعلي سبيل المثال فإن الاختلافات بين طبيعة ووظائف وسائل الا

)ييل والمتقدمة كان أممها ما

8

: 

 تبر محدودًا بالقياس إلى جمهور أن جمهور وسائل الاتصال الجماميرية في الدول النامية يع

 وسائل الاتصال في البلدان المتقدمة.
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  واضحة بين الريف والحضر. تصالام وسائل الااستخدمعدلات الإقبال على 

 في المجتمعات النامية لجمهور تلك البلاد النامية  تصالعدم ملاءمة مضمون وسائل الا

 ية.اداقتصلوجود الفوارق المختلفة سواء كانت تعليمية أو 

 دور الإعلام في التنمية:

معرفة أدوارما ووظائفها بهدف الكشف عن  علامأثناء ممارسة الإ عتبارخذ في الايجب الأ

المؤثر  في المواطن كثير   علامالحقائق ومدى قدرتها على التأثير في المتعرضين لها، ووسائل الإ

ت والنظ  تصالائية والاذاعة والتليفزيون والصحافة والوسائل المرومتعدد  فمنها الإ

لكترونية الحديثة ووسائل التواصل الاجتماعي، ويكون للوسيلة الي  تمتلك عناصر الجذب الإ

والسرعة في التناول مي الأكثر في التأثير ولعب الأدوار

(9)

. 

لابد من التوجه مباشر  لتناول طبيعة الأدوار الي  تقوم بها وسائل الاتصال في التنمية 

ية أو السياسية وغيرما ومن جتماعية أو الاقتصاداختلاف المجالات سواء الا بشكل عام على

تيتلك الأدوار الآ

(10)

: 

 التهيئة الإعلامية للتنمية: -أولًا

الملائ   ويقصد بها توفير الأجواء المناسبة لنجاح الرسالة الإعلامية، ومنها توفير المناخ الثقافي

ومي عملية شاملة، تبدأ قبل دخول أي عوامل ي، قتصادوالمتكامل مع عوامل التقدم الا

 ية وتصاحبها وتستمر بعدما.اقتصاد

 تنمية الوعى الجماميري: -ثانيًا

للرسالة الإعلامية المراد توصيلها  تأتى عملية الوعى الجماميري من خلال العرض المستمر

تتطلبها حتى تصل لمرحلة الإقناع الذي تقوم به وسائل الاتصال لمجموعة الأفكار الي  

 التنمية الشاملة للمجتمع والفرد معًا.

 تشكيل الرأي العام: -ثالثًا

عام  يل رأيوصولًا إلى تشك الإيجابيالعام  الرأيتعنى تقدي  معلومات إضافية لتدعي   يوم

 .الرأيمقتنع بالفكر  أو 

 توفير الإعلام والتعلي : -رابعًا

م بالإضافة إلى التعلي  لجماميرما بكل ويقصد بها أن نجعل من وسائل الاتصال وسلة للإعلا

ية، حيث تصبح وسائل الإعلام جمعيها متاحة لجميع قتصادية والاجتماعفئاته وطبقاته الا

 فئات الجمهور 

 :هالإرشاد والتوجي -خامسًا

توفر وسائل الإعلام وظيفة ودور مام في الإرشاد والتوجيه عن بعد لكل القضايا الحيوية 

يان الشعوب مثل الحفاظ على البيئة وتنظي  الأسر  والتوعية الصحية المتعلقة بحيا  وك

 تربطه الصلة بمشروعات وخطط التنمية. ستهلا  وكل ماوترشيد الا

 دع  واتخاذ القرار: -سادسًا
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تلعب وسائل الإعلام دورًا مامًا لدى الجمهور حيث تقوم بإمداده بالمعلومات الي  تساعده على 

جانب من جوانب الحيا  وإبراز الآراء الإيجابية والسلبية، مما يساعد  اتخاذ القرارات في أي

 ومن ث  اتخاذ القرارات المناسبة نحو الموضوع. الأفراد على الحصول على الحقائق

 تكوين الشخصية: -سابعًا

تعمل وسائل الإعلام على إعاد  تكوين شخصية المواطنين وتشكيل ثقافته ، بحيث تخلق 

والسلو  الاقتصادي الواجب  ،ى الفه  الصحيح وتتبنى الأفكار المستحدثةشخصيات قادر  عل

 .القوميعلى الدولة لتنمية وتحسين الدخل  إيجابياتباعه ينعكس بشكل 

 : يتكوين قاد  الرأ -ثامنًا

تساعد وسائل الإعلام في تعزيز الاتصال الشخصي وزياد  فعاليته من خلال تشجيع وتدريب 

القيادات البشرية مما يطلق عليه قاد  الرأي والتفكير، وذلك بمدم  بالمعلومات وشرحها 

وتفسيرما وتوضيح كافة الجوانب المتعلقة بها، مما يساعد تلك القيادات على أداء أدوراما على 

 . أكمل وجه

 ات:تجامتكوين الا -تاسعًا

والإعلام في توسيع إدرا  الأفراد والمواطنين تجاه قضايا التنمية كما  تصالتساعد وسائل الا

تساعدم  على تكوين اتجامات إيجابية نحوما مما يؤدى إلى ترشيد سلو  المواطنين في الاتجاه 

 الإيجابي المرغوب فيه مساممة في خطط التنمية.

 السلو : ترشيد -عاشرًا

الشخصية الإنسانية من خلال التأثير في سلو  المواطنين وتعديل مذا  العمل على تطوير

من  تصالالسلو  من سلو  سلبى معوق للتنمية إلى سلو  إيجابي يدع  التنمية، فوسائل الا

خلال مذا البند تستطيع أن تمد الأفراد والجماعات بالمعلومات والحقائق الي  تقنعه  

إلى التنمية والكيفية الي  تحدث بها ومي تستطيع أيضًا أن تعل  الأفراد والجماعات بالحاجة 

 عملية التنمية. نجاحمهارات جديد  لازمه وضرورية لإ

 : الاستثمار في صعيد مصر: الفصل الثالث

بل أصبح ضرور  أساسية في ظل  لقد عزز الامتمام بدور القطاع الخاص تجاه تنمية المجتمع،

الي  تسعى إلى وضع  قتصاديية الي  شهدتها البلاد، وعمليات الإصلاح الاقتصادالاالتحولات 

أسس صحيحة لاقتصاد حر قوى يستطيع فيه القطاع الخاص تحمل مسئولياته نحو 

 جتماعيالمساممة في تحسين الأحوال المعيشية للمواطنين وتوفير احتياجًاته  من الضمان الا

وتوفير فرص العمل، والسلع الغذائية بأسعار مناسبة وغيرما  والسكن الملائ  الصحيوالتأمين 

 ية.جتماعمن الخدمات الا

ية قتصادالحر، تزداد مشاركة القطاع الخاص في الأنشطة الا قتصادمن المؤكد أنه في ظل الا

نسبة مساممته في الناتج المحلى الإجمالي،  وأيضاًالمختلفة من حيث الإنتاج وتقدي  الخدمات، 

من الناتج  %25منشأ  اقتصادية تسيطر على نحو  50حدى الدراسات إلى أن أكثر من وتشير إ
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% من الأصول 55شركة دولية النشاط تمتلك نحو  300العالمي، وكذلك أن أم   قتصاديالا

الإنتاجية في العالم

(11)

. 

 ومن مذا المنطلق أدركت القياد  السياسية في مصر لقياد  الرئيس عبدالفتاح السيسي بعد

ثورتين، أممية التعاون مع القطاع الخاص في عملية التنمية لإحداث التحول المنشود في 

ستغلال الأمثل للموارد، وأن تنمية القطاع الخاص المصري وتحقيق الا قتصادمنهجية إدار  الا

ستفاد  منه بشكل جيد في يتطلب توفير العديد من التسهيلات للوصول إلى رأس المال والا

معخدمة المجت

(12)

. 

فتتاحية لمؤتمر مصر المستقبل بشرم الشيخ " إن حيث قال الرئيس السيسي في الكلمة الا

يكتفى بما يت  إنجازه من مشروعات عملاقة، بل يقوم على رؤية واضحة  المصري لا قتصادالا

ية اقتصادالسوق الذي يؤمن بدور القطاع الخاص في سباق بيئة  اقتصادوتوجه حر، يدع  

للتنمية المستدامة، بعيد  المدى حتى عام  ةاستراتيجي مذا الإطار وضعت مصر مستقر ، وفي

وقد تم  ،، عماد  الإنتاج والانفتاح على العالموديمقراطيتهدف إلى بناء مجتمع حديث  2030

إعداد تلك الاستراتيجية وفقًا لمنهج التخطيط بمشاركة القطاع الخاص، اللذين قاما بدور 

بتطبيق وتنفيذ السياسات والبرامج  الالتزام.. وذلك لضمان ةستراتيجيالإ في إعداد يمحور

والمبادرات الي  سيت  تبنيها لتحقيق تلك الأمداف"

(13)

. 

محور ثانيًا في خطة التنمية  ستثمارالدولة القطاع الخاص وتوفير بيئة للا اتخذتولذلك 

ات.. ستثمارل على جذب الايعمل على تحسين بيئة الاستثمار والعم ي"المحور الثان :حيث قال

ومن خلال تنفيذ حزمة من الإصلاحات التشريعية والمؤسسية المهمة.. واتخاذ خطوات 

رائد  لمعالجة العقبات الي  تعوق القطاع الخاص والمستثمرين الأجانب، وتبنى سياسات 

واضحة تضمن تكافؤ الفرص في إطار من الشفافية وسياد  القانون وقد شمل ذلك صياغة 

الموحد  ستثمارالموحد وتفعيل نظام الشبا  الواحد، وتطوير منظومة الا ستثمارنون الاقا

 والتزامات العربية والأجنبية، ستثمارللتيسير على المستثمرين وتوفير مناخ جاذب للا

الحكومة المصرية بسداد مستحقات الشركات الأجنبية.. حيث لم تتخلف مصر يومًا عن 

الدولية، فضلًا عن تعديل قوانين المنافسة ومكافحة  ومعامدتهالية الوفاء بالتزاماتها الما

لخلق سوق أكثر تنافسية، بما يسه  من تحقيق التنمية الشاملة تنفيذًا لخطة زياد   الاحتكار

مع  بالتوازي% على الأقل خلال السنوات الخمس القادمة 6يزيد على  معدل النمو إلى ما

خفض نسبة البطالة"

(14)

. 

لإدراكها بتأثير القطاع  ستثمارالحكومة المصرية تعمل على تحسين بيئة الا ويتضح أن

  .الخاص على التنمية الشاملة وزياد  معدلات النمو وخفض معدلات البطالة

حيث بلغ معدل النمو  2016/2017% في نهاية العام المالي 3.6 يبلغ معدل النمو المحلى الإجمال

%، وتبلغ حصة القطاع 1.3 والحكوميقطاع الأعمال العام % أما بالنسبة ل4.8للقطاع الخاص 
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وبقيمه قدرما  يمن الإجمال 2016/2017% للعام المالي 67الخاص من الناتج المحلى الإجمالي 

 تريليون جنيه. 1.324

ويعتبر قطاع الصناعات التحويلية أكبر القطاعات مساممة في الناتج المحلى الإجمالي بنسبة 

% وتبلغ حصة القطاع الخاص 2.1ا معدل نمو مليار جنيه محققً 307ا % وبقيمة قدرم15.6

مليار جنيه محققا معدل نمو  267.8% وبقيمه قدرما 13.6% يليه قطاع التجار  بنسبة 70.6

%94.5% وتبلغ حصة القطاع الخاص 5.2قدره 

(15)

. 

 

 ية للقطاع الخاص تجاه المجتمع:جتماعمجالات المسئولية الا

ية قتصاداعة بضرور  أن يلعب القطاع الخاص دورًا مهمًا في العملية الامع ازدياد القن

ية وأدوار تجاه المجتمعات، ولذا فإن اجتماعية، فإن مذا يترتب عليه مسئوليات جتماعوالا

على القطاع الخاص أن يقابل توقعات الرأي العام منه، وسعت دراسة ميدانية عن الكشف عن 

ية لرجال الأعمال ودورما في تنمية المجتمع المحلى، جتماعار الادوالمسئولية الاجتماعية والأ

وذلك من خلال التعرف على طبيعة المستفيدين من أنشطة وبرامج ومؤسسات رجال 

لرجال الأعمال في المجتمع المحلى، ومن أجل تحقيق  جتماعيالأعمال، وإبراز ملامح الدور الا

نشطة والبرامج الي  تقدمها مؤسسات رجال مذا الهدف قام الباحث بتسليط الضوء على الأ

الأعمال، وخاصة تلك الي  تسام  في تحسين وتطوير أوضاع المهمشين والفقراء ويعمل على 

تحقيق التنمية في المجتمعات المحلية، وكشفت الدراسة الميدانية عن تنوع الأنشطة والبرامج 

ت مادية وعينية للفقراء، الي  تقدمها مؤسسات رجال الأعمال، حيث تتنوع بين مساعدا

 يومساعد  الأيتام، وتقدي  خدمات صحية، وتوفير فرص عمل، والامتمام بالنشاط التعليم

وأيضًا المساممة في دع  البنية الأساسية وتسويق المنتجات وكذلك حال  يوالتثقيف يوالتأميل

وقوع الكوارث وحل الخلافات الأسرية

(16)

 :ومن أممها 

 توفير فرص عمل:

ت رجال الأعمال لديها من الأنشطة الي  تعمل على تأميل الأفراد للحصول على فرص مؤسسا

العمل. كما لها القدر  على توفير فرص عمل في الجهات المختلفة سواء كانت حكومية أو 

قطاعات خاصة، وتوليد فرص عمل جديد  من خلال توظيف عدد من الأفراد بذات 
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تشغيل الأفراد من خلال منازله  ليسامموا في إشباع المؤسسات، بالإضافة إلى قدرتها على 

 ومشاركته  في العملية الإنتاجية اللازمة لنمو المجتمع. ،احتياجًاته 

ومنا  أكثر من صور  لتوفير فرص العمل، فقد يكون بمساعد  العاطلين عن العمل عن 

بعمل  لعمل بها أو لعرض منتجاته . كما تساعدم لطريق فتح أسواق أو منافذ بيع 

لعاطلين عن العمل لعمل مشروع لمشروعات صغير  ليعملوا بها أو عن طريق صرف قروض 

نضمام خاص، أو شراء مسكن يساعدم  على أداء عمله  أو بتعليمه  حرفة تساعدم  على الا

 لسوق العمل.

ت وترجع أممية ذلك الدور إلى زياد  أعداد العاطلين من أبناء المجتمع المحلى بسبب بيع شركا

صة، وترتب على ذلك خومصانع القطاع العام إلى القطاع الخاص في العملية الي  تسمى بالخص

تسريح كثير من العمال، بسبب تقليص حج  العمالة لتقليل الخسائر أو بسبب إيقاف 

رتفعت نسبة العاطلين عن العمل، فكان مذا الدور من مؤسسات رجال االنشاط، وبالتالي 

ل المتاح لإعاد  مذه العمالة إلى دائر  الإنتاج والقوى المنتجة، نظرًا الأعمال بمثابة البدي

لتوفير مزيد من  الأنشطةلأممية مذا الدور، فإن من الضروري العمل على تفعيل مثل مذه 

 فرص العمل، وخاصة عندما ترتفع معدلات الفقر والبطالة في المجتمع.

 

المسئولية الاجتماعية ممارسة في المصرية الشركات بعض تجارب على الأمثلة ومن

(17)

: 

 الخريجين المواطنين، خاصة لبعض والتدريب التعليمي الدع  تقدي  في البنو  بعض تجربة

 العلمية ورفع مهاراته  تدريبه  يت  حيث عمل، عن يبحثون الشباب، والذين من الجدد

 الرياد  صاحب دوليال فريقيالأ العربي البنك ويعتبر العمل، سوقإلى  الدخول قبل والعملية

 القطاع شركات الطلاب، كذلك تقوم من للمتفوقين السنوية والجوائز الدع  تقدي  في

 من العديد تشغيل مذه المعارض خلال من يت  للتوظيف، دورية معارض بعقد الخاص

 مر  لأول العمل سوقإلى  الداخلين أو عمل عن الباحثين

 محمد محمد الأعمال رجل أسسها الذي :ماعيوالاجت الثقافي للنشاط العينين أبو مؤسسة 

 نحو المجتمع والتزامه الاجتماعية بالمسئوليةإيمانه  ظل في اعامً عشرين منذ العينين أبو

من دوره الاجتماعي اجزءً باعتباره بها يعمل الي  والبيئة

(18)

. 

 ورالن مؤسسة بتأسيس المغربي مجموعة قامت :الخيرية النور مؤسسة -المغربي  مجموعة 

سنة  حكومية غير خيرية مؤسسة باعتبارمار مص في مسجلة مستقلة كمؤسسة الخيرية

 مجموعة به تبرعت فقد والاستدامة للانطلاق المؤسسة استخدمته الذي المال أما ،م1999

 .المغربي

 أول كانت وقد 2001 عام المؤسسة مذه تأسست الاجتماعية: للتنمية ساويرس مؤسسة 

 على مشاريع تركز مصر، حيث في الاجتماعية التنمية أجل من حامن تقدم عائلية مؤسسة

 المؤسسة مذه وتمول به  للنهوض العمل عن العاطلين الشباب وتدريب العمل فرص توفير
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 أخرى خيرية المؤسسة بأعمال تقوم كما الصغير  بمشاريعه  البدء على للمساعد  الشباب

 كثير .

 بموجب ربحية، تأسست وغير أملية، مصرية نيةوط منظمة عن عبار  ومو الطعام: بنك*  

 الأماكن من العديد في إمداره يت  الذي الطعام توفير بقضية تهت  2002لعام  84 رق  قانون

الكبرى،  الاستقبال وصالات وصالات الأفراح والمخابز التجارية والمخازن والمطاع  الفنادق مثل

 والأرامل السن وكبار الأيتاملصالح  كذل من الاستفاد  يمكنه  كفئات  أنه شعروا حيث

 رجال من مجموعة من إداراته مجلس ويتكون العمل، على القادرين وغير المحتاجة والعائلات

 الشركات أصحاب الأعمال

 لدراسة ل نتائج  -

 النتائج العامة للدراسة: -أولًا

سائل أظهرت نتائج الدراسة حرص أغلب المبحوثين من عينة الدراسة على متابعة و -1

 % ومي نسبة كبير .38% وأحيانًا 58الاتصال المختلفة، حيث كانت نسبة بصفة دائمة 

ية في الصعيد قتصادوأوضحت الدراسة درجة امتمام عينة الدراسة بمتابعة الشئون الا -2

% من العينة، وبدرجة متوسطة 91من خلال وسائل الاتصال كانت بدرجة كبير  بنسبة 

ية منا ، قتصادمتمام رجال الأعمال بالصعيد والقضايا الاومذا يعكس حج  ا %38بنسبة 

 ومذا يتفق مع أممية الدراسة الي  تؤكد على أممية الصعيد ودوره على الاقتصاد القومي.

ية الي  يعتمد عليها رجال الأعمال في متابعة تصالأوضحت النتائج أن أكثر الوسائل الا -3

%، ومي نسبة 82ت في المرتبة الأولى بنسبة نترنت" حيث جاءأخبار الصعيد كانت وسيلة "الإ

سابقًا، وفي المرتبة الثانية كانت  الدراسة الاستطلاعيةما توصلت إليه كبير  تؤكد على 

 %.75القنوات الفضائية بنسبة 

تعددت دوافع المبحوثين للتعرض للشئون الاقتصادية في صعيد مصر، حيث جاء دافع"  -4

%، ث  جاءت الدوافع الأخرى 69بنسبة  الأولىية" في المرتبة المعرفة العامة بالقضايا الاقتصاد

% ث  "الحاجة على اكتشاف 68يدور في عالم الاقتصاد" بنسبة  بالترتيب "التعرف على ما

 طزياد  النشا% ث  "58% ث  "فه  الواقع الاقتصادي" بنسبة 61معلومات وخبرات" بنسبة 

ا طبيعيًا من منطلق كون دوافع المعرفية أمرً%، ويعتبر تصدر ال57الاقتصادي الخاص" بنسبة 

الإنسان كائن اجتماعي بطبيعته، وتعتبر الحاجة إلى المعرفة واكتشاف الأشياء من الحاجات 

 المهمة للإنسان بصفة عامة.

نترنت مو الوسيلة الأولى الي  يستخدمها ويتابعها رجال الأعمال ن الإإوضحت النتائج أو -5

، بينما جاء في المرتبة الثانية القنوات الفضائية وفي المرتبة عند وقوع حدث اقتصادي مام

 الثالثة الصحافة المطبوعة.

ظهرت نتائج الدراسة أن من أم  أسباب اعتماد أفراد عينة الدراسة على وسيلة اتصال أو -6

% وسهولة الوصول لهذه 75بعينها مي السرعة في نقل الحدث وكانت في المرتبة الأولى بنسبة 



 

 للمؤتمر العلمي الثاني عشر بعنوان الأعمال الكاملة 

  أجل التشغيل والتنميةالتدريب من 

  م 2018ديسمبر  10 -9
 

 | «دراسة ميدانية»اعتماد رجال الأعمال على وسائل الإعلام وعلاقته بالاستثمارات وتوفير فرص عمل للشباب في الصعيد  267

 

% ث  عناصر الجذب 22% ث  الإلمام بالجوانب الموضوعية للحدث بنسبة 56بنسبة الوسيلة 

للتعرض لها وعدم  % واعتمادم  على مصادر أخرى وعدم وجود وقت كافي16والتشويق 

 مصداقية تلك الوسائل.

أما بالنسبة لنوعية المعلومات الي  يحتاجها رجال الأعمال عن الصعيد من خلال وسائل  -7

% 41.8بقضايا الصعيد في المرتبة الأولى بنسبة  لمامجاءت المعلومات الخاصة بالإالإعلام حيث 

%، ث  شرح الفرص الاستثمارية 35.3على بيانات واضحة عن الصعيد بنسبة  ث  الحصول

 %.2.9% ث  جاءت المتابعة المستمر  للمشروعات المقامة بنسبة 20.6المتاحة بنسبة 

ت الاقتصادية جاذبية للاستثمار في الصعيد لرجال الدراسة أن أكثر القطاعا وأوضحت -8

% 21.4% ث  القطاع السياحي بنسبة 47.2بنسبة  الأولالأعمال كان القطاع الزراعي في المركز 

 .الأخير في المرتبة  العقاري% ث  قطاع الخدمات والاستثمار 20.2ث  القطاع الصناعي بنسبة 

ستثمار في الصعيد من وجه نظر رجال الأعمال أظهرت الدراسة أن أم  المزايا الخاصة بالا -9

%، وتوافر الموارد الطبيعية 36مي اعتبار الصعيد من المناطق الواعد  وجاءت بنسبة 

 %.17%، ث  تواجد القوى العاملة وكانت نسبتها 31للاستثمار وكانت نسبتها 

متمام الحكومة وتعدد المعوقات الخاصة بالاستثمار في الصعيد وكان أممها بالترتيب عدم ا  -10

%، وعدم معرفة المستثمرين بالمشروعات 22%، وعدم وجود مشروعات واضحة36بالصعيد 

%، وبعد المسافة عن 16%، والبيروقراطية في الحصول على تصاريح الاستثمار بنسبة 18المتاحة 

الاجتماعية وقضايا  والأوضاع%، 8%، عدم وجود حوافز استثمارية بنسبة 14العاصمة بنسبة 

 %.2ثأر بنسبة ال

بينما كشفت الدراسة عن مقترحات رجال الأعمال عينة الدراسة لزياد  الاستثمارات  -11

بالصعيد )المستقبل الاقتصادي للإقلي ( وكانت أممها عمل خريطة استثمارية لرجال 

الأعمال، مع وجود حوافز استثمارية لرجال الأعمال، والقضاء على البيروقراطية وتسهيل 

جود إراد  سياسية حقيقة لتنمية إقلي  الصعيد، إنشاء مدن صناعية جديد  الإجراءات، و

في محافظات الصعيد، الامتمام بالمشروعات الصغير  والمتوسطة، وتدريب القوى العاملة 

الكثيفة، عمل أيضًا خريطة استثمارية للموارد الطبيعية لكل محافظة من محافظات 

ات طرق ومواصلات واتصالات، مشاركة المجتمع الصعيد، تحسين البينية التحتية من شبك

في تنمية الصعيد، وجود قانون حازم يحمى الاستثمارات ويقضى على الاحتكار،  المدني

الصعيد من مستوى معيشة وتعلي  وصحة،  لأماليبتحسين الأوضاع الاجتماعية  متمامالا

ائل الإعلام والقدر  على تسويق تلك المشروعات والمنتجات بشكل جيد، امتمام وس

بالمشروعات المقامة على أرض الصعيد وتناولها في الوسائل المختلفة، مصداقية وسائل الإعلام 

 في التناول وليس الامتمام فقط بالجوانب السلبية من قضايا الثأر. 

اتفقت معظ  عينة الدراسة عن عدم رضاءم  عن مستوى أداء وسائل الاتصال فيما  -12

%، ومي 83وضاع الاستثمار الرامنة بالصعيد وكانت نسبته  لأ ةعلامييتعلق بتغطيتها الإ
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له  كانت  يرأ %، ومن لا10وكانت نسبته   الأوضاعنسبة كبير  مقارنة بالراضيين عن تلك 

7.% 

المعرفية والوجدانية والسلوكية نتيجة الاعتماد  التأثيراتتوصلت الدراسة إلى أن مجموع  -13

في تشكيل اتجاه إيجابي لعينة الدراسة من رجال على وسائل الاتصال أثرت بشكل كبير 

 الأعمال نحو الاستثمار بالصعيد. 

وأوضحت نتائج الدراسة أن تأثير وسائل الاتصال على اتخاذ القرارات لدى أفراد العينة   -14

من  الأفراد% ومذا يدل على أن تلك 64أحيانًا في المرتبة الأولى بنسبة  جاءت من رجال الأعمال

ثر على قرارتها بسهولة وإن كانوا يعتمدوا عليها بشكل كبير في تعاملاته ، ث  الصعب أن تؤ

 %.17جاءت دائمًا في المرتبة الثانية بنسبة 

الدراسة إلى أن تأثير وسائل الاتصال بشكل عام على تشكيل الاتجامات نحو  وتوصلت  -15

%، بينما 18نت نسبته  كالتالي، من قالوا نع  )أثرت بالإيجاب( كاكانت الاستثمار في الصعيد 

% ومي نسبة كبير  ومذا أن دل فيدل على سوء التناول 82من قالو لا )أثرت بالسلب( 

للصعيد وتقديمه دائما بصور  سلبية وبالتالي أثر بالسلب على تشكيل اتجاه  علاميالإ

 إيجابي لرجال الأعمال نحو الاستثمار بمنطقة الصعيد.

ة الفنية لدى عينة الدراسة لمتابعة قضايا علاميلإا الأشكالوأظهرت الدراسة أن أم   -16

% 17% ث  برامج التو  شو بنسبة 49الاستثمار في الصعيد كانت النشرات الإخبارية بنسبة 

 %.13ث  أسلوب الحديث المباشر بنسبة 

رجال  اعتقادثبت صحة الفرض القائل بوجود علاقة ارتباطية ذات دالة إحصائيًا بين  -17

الاقتصادية لمنطقة الصعيد ودرجة متابعته  لشئون الصعيد في وسائل الأعمال بالأممية 

الاتصال، ويشير ذلك أن زياد  درجة أممية منطقة الصعيد لدى رجال الأعمال يزيد من 

 متابعته  لها عبر وسائل الاتصال المختلفة.

 ثبت صحة الفرض القائل أن منا  علاقة ارتباطية برجال الأعمال ذو النشأ  الصعيدية -18

وبين أنه  أكثر تعرضًا لقضايا الصعيد في وسائل الاتصال ورغبة في الاستثمار، ويشير ذلك 

امتمام رجال الأعمال ذو النشأ  الصعيدية بالصعيد وقضاياه عبر وسائل الاتصال وم  أيضًا 

 رغبة للاستثمار بها على عكس رجال الأعمال الذين ليس له  علاقة بالصعيد. كثرالأ

 

 

 

 

 : المصادرالمراجع و

 أولا: المراجع العربية :



 

 للمؤتمر العلمي الثاني عشر بعنوان الأعمال الكاملة 

  أجل التشغيل والتنميةالتدريب من 

  م 2018ديسمبر  10 -9
 

 | «دراسة ميدانية»وتوفير فرص عمل للشباب في الصعيد  اعتماد رجال الأعمال على وسائل الإعلام وعلاقته بالاستثمارات 269

 

التأثير الاقتصادي والاجتماعي لتكنولوجيا الإعلام والاتصال داخل إبرامي  عمر،  -1

 .، مجلة اقتصاديات شمال أفريقيا، العدد السابعالمؤسسات

م، أخبار اليوم 2015مارس  13، خطاب الرئيس السيسي في افتتاح المؤتمر الاقتصادي -2

 (.3671) عدد 14/3/2015

رسالة سيد رشاد مصطفى، الدور الاجتماعي لرجال الأعمال في تنمية المجتمع المحلي،  -3

 م.2014ة الآداب، جامعة القامر ، ، قس  الاجتماع، كليدكتوراه غير منشور 

جتماعية في مصر "صحافة الصعيد وموقفها من القضايا الوطنية والا ،رامي عطا صديق -4

 .2011 ،علام، جامعة القامر ، كلية الإرسالة دكتوار "،  1960 إلى 1886من 
لكترونية قتصادية الإسامح محمد يوسف "تأثير استخدام رجال الأعمال للصحف والمواقع الا -5

 .2013 ،جامعة القامر  ،كلية الإعلام  ،رسالة ماجستيرعلى اتجاماته  المجتمعية" 
 

 

 المراجع الأجنبية :ثانياً: 

1- Andrew A. Momeka, Communicating for Development, Pans Disciplininany, Perspective, 

and State University New York Press 1994. 

2- Emmanuel K. Ngwainmbi, Communication Efficiency & Rural Development in Africa, 

University Press of America 1995. 

3- Independent Media Development Aboard, U.S Government Accountability Office, 

Report to the Chairman, Committee on Foreign Relations, US Senate, July 2005, p. 5. 

4- Graham kindem, Robert B. Musbuger, Media Production, Focal Press, 1997, p.80 

Koton D. Limits to Social Responsibility of Business. The People Centered Development 

form (PCP) Article #19 Release Date June 1, 1996. 

 5- Investing in New Egyptian Economy by Rebuilding the US Egypt Relationship, 

American Chamber of Commerce in Egypt November 2012, p. 11. 

 

                                                 

(
1
) Mac Oil Davis & Windel Seven, "Communication Models", The Study of Mass Communication, 

London, Longman, 1988. 

 .222م، ص2009، جدة، دار الشروق، 2"، طتحليل المحتوى في بحوث الإعلاممحمد عبدالحميد، " (2)

 ضمت هيئة المحكمين كلًّ من: (3)
 جامعة القاهرة(. –كلية الإعلام  –افة أ.د./ هشام عطية عبد المقصود )أستاذ الصح -1
 جامعة القاهرة(. –كلية الإعلام  –د/ محمد حسام الدين إسماعيل )أستاذ مساعد بقسم الصحافة  -2
 جامعة القاهرة(. –كلية الإعلام  –د/منى عبدالوهاب )أستاذ مساعد بقسم الصحافة  -3
 جامعة القاهرة(. –علام كلية الإ –د/ سهير عثمان )أستاذ مساعد بقسم الصحافة  -4
 جامعة القاهرة(. –كلية الإعلام  –د/ وائل العشري )المدرس بقسم الصحافة  -5

 



 

 للمؤتمر العلمي الثاني عشر بعنوان الأعمال الكاملة 

  أجل التشغيل والتنميةالتدريب من 

  م 2018ديسمبر  10 -9
 

 | «ة ميدانيةدراس»اعتماد رجال الأعمال على وسائل الإعلام وعلاقته بالاستثمارات وتوفير فرص عمل للشباب في الصعيد  270

 

                                                                                                                                                                                

(1) Andrew A. Momeka, Communicating for Development, Pans Disciplininany, Perspective, and State 

University New York Press 1994, p. 52. 
(5) Emmanuel K. Ngwainmbi, Communication Efficiency & Rural Development in Africa, University Press 

of America 1995, p. 5. 
(6) Independent Media Development Aboard, U.S Government Accountability Office, Report to the 

Chairman, Committee on Foreign Relations, US Senate, July 2005, p. 5. 
، مجلررة اصتصراديات شررماي أفر قيرا، العرردد التأأيريا اتصتدأأوالا واتعتمأوعي لتجيولوععأأو الإعأألام واتتدأوؤ ااتأأل الم   أو إبرراهيم عمرر،  (7)

 .2-1السابع، ص
 . 95 – 90، ص يفس الماعع ال وبق( 8)

(9) Graham kindem, Robert B. Musbuger, Media Production, Focal Press, 1997, p.80. 

 .115–112، ص صماعع  وبقسوزان القليني،  (10)
(11) Koton D. Limits to Social Responsibility of Business. The People Centered Development form (PCP) 

Article #19 Release Date June 1, 1996. 
(12) Investing in New Egyptian Economy by Rebuilding the US Egypt Relationship, American Chamber of 

Commerce in Egypt November 2012, p. 11. 

 (.3671عدد ) 14/3/2015م، أخبار اليوم 2015مارس  13، تطوب الائعس ال ع ي في افتتوح الم تما اتصتدوالا (13)

 (.3671، أخبار اليوم، العدد )التطوب ال وبقنفس  (14)

 .83، صالماعع ال وبق (15)

، صسرم اججتمرا ، كليرة ا أول  اتتأوااغ ريأا ميةأوا شاد مصطفى، الردور اججتمراعي لرجراي ااعمراي فري تنميرة المجتمرع المحلري، سيد ر  (16)
 .273–296م، ص ص2014الآداب، جامعة القاهرة، 

 .41–17م، ص2007، القاهرة، حلوؤ صطوع الأعموؤ للتيمع  البةاي "برنامج اامم المتحدة للتنمية، دراسة عن " (17)

 ، الرابط: لليةوط الرقوفي واتعتموعي نم     أبوالعييي (18)
http://www.groupcleopatra.com/ar/social-responsibility/ 

http://www.groupcleopatra.com/ar/social-responsibility/

